互联网+引领风骚  营销产业跨界融合

——2015广东营销年会暨2016创新营销领潮奖评选活动

   启动仪式将于2016年1月20日在广州中国大酒店举办

（广东营销年会暨2016创新营销领潮奖评选活动启动仪式总体策划方案）

一、前言

党的十八届五中全会强调，实现“十三五”时期发展目标，破解发展难题，厚植发展优势，必须牢固树立并切实贯彻创新、协调、绿色、开放、共享的发展理念。这是关系我国发展全局的一场深刻变革。根据党的十八届五中全会精神，广东营销学会将于2016年1月20日在广州中国大酒店，以互联网+跨界、融合、共享的崭新思维，发起举办以“中国制造与品牌营销”为主题的“2015广东营销年会暨2016创新营销领潮奖评选活动启动仪式”。
二、2015广东营销年会的主题及其背景

2015广东营销年会的主题是“中国制造与品牌营销”。围绕这一主题，年会将抓住“迈向2025中国制造之品牌营销”这一重点，组织营销界的专家、学者和企业家，研究探讨互联网+时代营销产业的发展趋势；通过相关的学术理论研究和典型案例分析，致力于解决现阶段中国城市区域转型和地方产业升级中的新课题。

市场营销，在教科书中被定义为企业价值链创造中的一项职能，一种商业手段，或者一种思想方法。但是，市场营销是否可以类似食品餐饮、服装、汽车等，独立地称为一种“产业”呢？
在传统产业中，“营销”职能的起源早于市场营销这门学科。如果说，做买卖——“将产品和服务卖出去”就是最原本的营销理念和行为，那么，商业、零售业就是“营销产业”。
工业社会，企业的价值链模型之一：微笑曲线。一些企业将“营销”职能加强、放大，将生产装配的环节缩小或外包，甚至研发环节也是如此。例如：耐克、可口可乐、苹果等。比较突出的是：跨国公司通过这种去掉生产装配的方法，实现了产业经济的历史性转型。这些企业本质上已经属于“营销产业”。
互联网时代，营销职能独立为一种产业的趋势愈演愈烈。电商，以阿里巴巴及其大量淘宝店为代表，它们就是一个个营销产业。
超市：就是营销产业。网上的超市——京东，亚马逊也是。
由此，我们需要面对现实，进行新的营销理论与学术思考。并且，开展深入研究。
广东营销学会于1983年12月9日成立，至今已有32年的历史。广东营销学会成立之初，是在广东省经委办公，后转为由广东省社会科学界联合会主管和指导。时任广东省经委副主任的杨开茂同志担任会长，时任广东省副省长的匡吉同志，任广东营销学会名誉会长。

广东营销学会的宗旨是为会员和企业、为政府、为社会服务，是不以盈利为目的的学术性社团组织。其使命是研究营销理论、总结营销经验、沟通营销信息、出版营销书刊、传播营销文化、开展营销咨询、培养营销人才、促进社会和谐。因此，广东省副省长、广东营销学会名誉会长匡吉同志多次在大会上的讲话中指出：“在广东建立市场经济的伟大事业中，广东营销学会功不可没”。

“潮平两岸阔，风正一帆悬”。广东营销学会主办的“广东营销年会”，开始于学会成立30周年之际，已举办两期，现将举办的是第三期。这一届盛会，将在党的十八届五中全会提出的“创新、协调、绿色、开放、共享”发展理念的指导下，立足珠三角这一世界级制造业产业基地，倡导研究和发展营销产业，打造世界级的中国制造品牌，既有引领新常态的现实意义，又有发展新业态的深远影响。

三、2016创新营销领潮奖的由来和创意

2016创新营销领潮奖以“领潮奖”为名，有褒奖营销创新的含义。

一方面，符合广东精神与广东营销的历史，符合在经济发展新常态的环境下，认识新常态、适应新常态、引领新常态的现实和长远要求，贴切奖项内涵，寓意深刻；

另一方面，符合党的十八届五中全会和国家十三五规划提出的“创新、协调、绿色、开放、共享”这一新的发展理念。能够给予转型升级中的企业，以如何抓住历史机遇的有益启迪。

欲立潮头先言勇，敢立潮头唱大风。2009年新中国成立60周年庆典上，60辆彩车中广东彩车设计从“广东人精神”切入，以“领潮争先”为主题，充分展示了广东“敢为天下先、勇领改革潮”的激情与魄力。广东彩车昂扬前行的5条金色“猛龙出海”，让“领潮争先”的“广东人精神”奔行、展现在世人面前。

2013年12月28日，广东营销学会、南方日报社联合主办的“广东营销30年系列活动颁奖典礼暨广东营销学会成立30周年庆典”上，背景板就以“引航市场经济 领潮市场营销”为引题，恰当概括了广东营销学会30年来的突出贡献，受到了大家的一致认可。

在新的历史时期，广东要继续坚持“三个定位、两个率先”，即“发展中国特色社会主义的排头兵、深化改革开放的先行地、探索科学发展的实验区，率先全面建成小康社会、率先基本实现社会主义现代化。”这是党的十八大召开之后，习近平总书记视察广东时对我们提出的新要求。广东营销学会要无愧于这个“排头兵”、“先行地”、“实验区”，为“两个率先”多作贡献，也要有敢为人先、敢立潮头的精神。
四、2015广东营销年会活动的组织架构

指导单位：广东省社会科学界联合会

战略合作：新华通讯社广东分社新媒体中心  
 主办单位： 广东营销学会

协办单位： 
中山大学中国品牌研究中心

中山大学管理学院市场学系

暨南大学管理学院市场学系

华南理工大学工商管理学院市场营销系

华南理工大学学生创新创业实训基地
广东省高职教育商业类专业教学指导委员会

广州股权交易中心

广东奔腾达有限公司

广州圣弦3d打印技术培训公司

依江春（国际）有限公司

广东雅比特有限公司

支持单位： 南方日报社、广东电视台、广州日报社、信息时报社、南方都市报社、羊城晚报社 、中山大学出版社

五、2015广东营销年会活动的参与人员

广东营销学会的新老会员（单位）代表，广东营销学会特邀嘉宾含专家委员会的专家、教授、企业家；广东营销年会联系的各行各业有关社团组织代表；新闻传播单位的记者等；特邀互联网+智能制造的新兴企业和投融资对接的企业代表。会议总人数300人左右。

六、2015广东营销年会活动的地点、时间安排和流程：

A/  报到及序幕

（一）会议的时间、地点：

1、会议时间：2016年1月20日（星期三）；
2、会议地点：广州市越秀区流花路122号中国大酒店丽晶殿；

（二）会议主持：

1、雷  鸣：广东营销学会副会长、华南理工大学工商管理学院教授；

2、卫海英：广东营销学会副会长、暨南大学管理学院副院长；

3、刘  建；广东营销学会人力资源管理专业委员会主任、资深培训师；
4、陈楚霞：广东营销学会常务副秘书长、办公室主任；

B/  会议的主要程序和内容：

第一时间段：1月20日下午13:00～14:00时：

与会人员签到；

与会人员陆续入场；

第二时间段：1月20日下午14:00～14:15时：

1、主持人宣布会议开始（时间：1分钟）

2、主持人介绍出席今天会议的主要领导和嘉宾（时间：6分钟）

3、广东营销学会杨洪会长致欢迎辞（时间：8分钟）

第三时间段：1月20日下午14:15～14:30时：

4、广东营销学会杨洪会长宣布2016创新营销领潮奖评选活动启动仪式开始；

5、新华通讯社广东分社负责人介绍开展2016创新营销领潮奖评选活动的构想；

6、广东营销学会秘书处负责人宣布2016创新营销领潮奖评选活动组委会成员

   和评审专家组名单以及颁奖嘉宾；

7、主办单位领导共同按动启动转轮。

第四时间段   1月20日下午14:30～17:30时：

5、主题演讲和圆桌对话

14:30—15:00   广东：世界级制造呼唤世界级品牌

王海忠/  中山大学管理学院市场学系主任、博士生导师；中国品牌战略研究中心（CBC）主任；广东营销学会副会长；

15:00—15:20   中小制造企业服务化与品牌塑造

               卫海英/  暨南大学管理学院副院长、教授，博士生导师，暨南大学

               企业发展研究所所长；广东营销学会副会长；

15:20—15:40   互联网+企业转型的升维战略

               陈  明/  华南理工大学工商管理学院市场营销系主任、博士；广东营销学会副会长；

15:40—16:00   开往春天的时刻

               ——移动互联网大学之梦想兼谈移动教育赋予营销人的机遇与挑战

               华红兵/  移动互联网理论奠基人、中国十大营销策划人、广东营销     学会创新创业专业委员会主任；
16:00—16:20   创新品牌的培育与领导力修炼（暂定）

                谭智德/  英国RtCatch亚太区及中国/董事长、英国RTC人才发展       商学院、阿里巴巴集团组织分析顾问、联想控股、神州数码集团人力资源项目首席咨询顾问；

16:20--16:40   无论什么时代，品牌营销核心都是抓住人性 

               李易州/   中国品牌营销学会副会长、广东营销学会副会长
16:40—17:00   营销产业跨界融合   营销创新如何适应

               周兆晴/ 广东营销学会专家委员会专家、广东决策研究院研究员；

17:00—17:55    圆桌对话

                主持人：段淳林   华南理工大学新闻传播学院副院长

                        朱玉童   中国十大营销人、广东营销学会副会长、

                                  深圳采纳顾问公司董事长

                主题：  互联网+时代的营销创新与实践

                 嘉宾：杨洪、王海忠、卫海英、陈明、雷鸣、朱玉童、华红兵、段淳林、李易洲、周兆晴等；

第五时间段：1月20日下午17:55——20:30时：
与会全体人员大合影留念；

全体与会人员共进晚宴、观看文艺武术表演、抽奖

C/   参会须知（有关年会详情请登录广东营销学会官方网站或来电咨询）
特邀嘉宾、新闻记者请凭嘉宾邀请函报到免费出席；广东营销学会团体会员代表、监事会成员、学会顾问凭嘉宾邀请函报到免费出席。
广东营销学会与会的各位理事暨会员，请与学会秘书处预约，凭会议通知确认短信报到免费出席； 

参会程序：请各位收此通知后，请务必于2016年1月10日前，填妥出席确认表，传真至广东营销学会秘书处。
联系单位：广东营销学会
联系电话：（020）82038012/82037230   传真电话：83713405-808
电    邮：gdmarketing1983@163.com
联 系 人： 徐美玲 徐梦伟 

网    址：http://www.gdmarketing.cn/
附件：参加《2015广东营销年会》的出席确认表

广东营销学会
   2015年12月31日

参加《2015广东营销年会》的出席确认表

	单位名称
	

	参会者

姓名
	
	手 机
	

	学会职务
	
	联系人
	

	联系电话
	
	传真
	

	参会：   是 □           否 □                  

	备注：


注：为有计划筹备好会议，请填好确认表于2016年1月10日前，传真到学会秘书处：传真：（020）83713405-808 或者电子回执到： gdmarketing1983@163.com (如有随行人员参与，此表可复制一同传真至秘书处)
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